DAFTAR isi

Halaman
BB ST R AK e e eaan i
KATA PEN G ANT AR e ettt e et ra et e e i
DA R T AR Sl i ettt e e iv
DAFT AR TABEL .o e e e e e vii
DA T AR GAM B AR i e e e e e IX
DAFT AR LAMPIR AN . i e et e e et ans X
BAB | PENDAHULUAN e e 1
A, Latar BelaKang ... s et 1
B. TUJUAN PENelitian ..ot 11
BAB Il LANDASAN TEO R L e e 13
A. Proses Perencanaan Strategi Bisnis ..........coccoeiiiviiviiivineen, 13
B. Strategi dan Unsur-unsur Pemasaran ..........ccoeoverveenineinnrannens 15
1. Unsur-Unsur Saluran PEMAsaran .......c.coovvvveveiiecennnnannnennn 19
2. TINGKAL PEMaSAraN oot et et eas 21
C. PRIBIANGAN .. e 23
1. Pengertian Lefang Secara UmUm .....coooiiiiiveiieiiein e 23
2. Penjualan Kayu melatui Lelang ........ocooovioiiiiiiiie 25
3. JenisJenis Lelang .o i 25
4. Hak-Hak dan Kewajiban-Kewajiban Pemohon Lelang ........ 29
5. Hak-Hak dan Kewajiban-Kewajiban Peserta Lelang ........... 29

6. Risalah Lelang, Besarnya Pungutan Bea Lelang dan
Uang MISKIN L e 30
D. Diskriminasi HArga ......oooeeieiieieieii e e veaae e e 32
1. Jenis-Jenis Diskriminasi Harga ...........coovevveiieiiiiiviecceenne, 34
2. Tujuan dan Manfaat DiskriminasiHarga ............coeeeeeiiiinne 34

3. Persyaratan untuk Diskriminasi Harga yang

MeNGUNEUNGKAN ..o a e e 35



BAB Il METODELOG! PENELITIAN ... .o e 36

A, Kerangka PiKir Penelitian ... 36
B. Tempat dan waktu Penelitian ..., 42
C. Jenisdan SumberData.. ... a3
1 dENIS DAtaA . e 43
2.5UMBEerDALA ..o s a5
D. MetodaPengumpulan Data .........cooiviiiiii L 45
Rancangan AnalisabData ........................ e 45
BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN ... 47
A.  Keadaan UmumObjek Penelitian ... a7
1. Sejarah Singkat PT. Perhutani (PerserQ) Unit Ul
Jawa Barat dan Banten ...........oooooiiiiii e a7
2. Aktivitas Pokok dan Perkembangan PT.Perhutani ............ 69
3. Struktur Organisasi dan Uraian TUgas .........cco.vveveeninnnn. 52
3. SLruKtUr Organisasi .......vvvvviiviieiie e 52
D. Uraian TUGAS ..o s e aeaa 55
4, Struktur Penjualan ..........cooviriiii e 56
5. Kebijakan Manajemen Pemasaran PT. Perhutani (Persero). 56
6. EKOIOGIi dan SOSIal ..o 58
7. Perkembangan PT. Perhutani unit il Jawa Barat dan
BaANTEN L. e 61
B. Prosedur Pelaksanaan sistem Penjualan Lelang PT. Perhutani
(Persero) Unit Il Jawa Barat dan Banten ..............c.cccceeeeees 63
1. Tujuan Prosedur PENJUIAN ........ccoooaiiiiiiiie e 63
2. Pihak Yang Terkait Dalam Prosedur penjualan .................. 64
3. Prosedur Pelaksanaan Penjualan ................o...oovieeeeeeen, 66
4. Prosedur Pelaksanaan Penjualan Lelang ............ [T 66



C. Pengaruh Strategi Distribusi Penjualan terhadap
Pendapatan ... e 68
1. Pendapatan dari Penjualan Dalam Negeri, Luar
Negeri dan Hasil Usaha diluar Usaha POKOK ....................... 68
2. Rencana dan Realisasi Pendapatan atas Penjualan

Lelang, Penjualan Langsung dan Penjuatan Perjanjian ...... 72
D. Deskripsi strategi Pemasaran PT. Perhutani ......................... 81
1. Deskripsi Efektivitas Strategi Pemasaran Melalui
Distribusi PEenjualan LeIaNG ...o...voveeeeeeoeeeeore e 81
2. Deskripsi Produk yang Dihasidkan ... 86
3. Kebijakan Pemerintahn .. ... 87
4. Penetapan Strategi Pemasaran ........o.oovvveveeeieiiiniiinenennan. a0
5. Tujuan Manajemen Dalam Penetapan Strategi

PEMASAIAN ..o 94
E. Pengaruh Strategi Pemasaran Lelang Terhadap Volume

oL LU 1 =] o IO OO OO Qg
1. Analisa Strategi Lelang Terhadap Volume

ol =T o] [T =] o E ORI a5
2. Laporan Penjualan Kayu Jatidan XPH..............ooceeeieennol 99

F. Perhitungan Diskriminasi Harga Terhadap Harga Jual
Dasar dan Harga JUal LelaNG ...ooe e 104
BABV KESIMPULAN DAN SARAN .ottt e ettt varar e raeanns 108
A KBS DU ittt e e et e it v aaaann 108
= T | = o [OOSR 111
BTy o Y g L U - Y ¢ OO 112
LA P IR AN e e e e e s 114

vi



